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 “INTERVENCIÓN DE LA ALCALDESA DE MADRID, DOÑA ANA BOTELLA, EN LA INAUGURACIÓN DE HONOR  “I DÍA CÍRCULO DE FORTUNY”

11 de mayo de 2012

Don Miguel Ángel Villanueva, Vicealcalde de Madrid,

Don Enrique Loewe, Presidente de Honor del Círculo Fortuny,

Don Carlos Falcó (Marqués de Griñón), Presidente Ejecutivo del Círculo Fortuny,

Señoras y señores,

Muy buenos días a todos,

Quiero felicitar y dar las gracias a los organizadores de esta jornada. Me parece que es una iniciativa oportuna y necesaria en los momentos actuales.

Es oportuna y necesaria porque los bienes y servicios que ofrecen las empresas que forman parte del Círculo Fortuny –como los de todas las empresas que se dedican al sector de alta gama o Premium– representan un trabajo de calidad de buenos  profesionales españoles; de empresas y profesionales que cuidan la imagen y la Marca España.

Los productos y servicios de alta gama españoles conservan lo mejor de nuestra tradición artesanal. Y además, son capaces de incorporar las últimas innovaciones, y así mantenerse de plena actualidad. 

Esos productos y servicios son garantía de excelencia. Por eso son capaces de atraer  a un público tan exigente como creciente: a los clientes españoles que mantienen su fidelidad a estas marcas de excelencia se suman ​–cada día más– los turistas que nos visitan y –gracias al aumento de nuestras exportaciones– también un creciente número de clientes en todo el mundo.

Así, según estudios de 2011, el sector de productos y servicios del lujo en España mueve más de 4.000 millones de euros al año, y ha tenido tasas de crecimiento interanuales del 12%.

Es decir, tenemos que ser conscientes de que ​–en este segmento– España puede ser especialmente competitiva. 

Lo son las empresas del Círculo Fortuny. Son empresas que actualmente están manteniendo el empleo, y estoy segura de que tienen mucho potencial que desarrollar.

Por eso el Gobierno de la Ciudad de Madrid ha querido apoyar este sector. La oferta de cultura, ocio y compras de la capital de España cuenta con atractivos más que suficientes para atraer y satisfacer también a los turistas de más alto poder adquisitivo.

Sabemos que el valor estratégico de este tipo de turismo no sólo reside en los mayores ingresos directos que genera. También influye su capacidad para difundir una imagen global positiva de Madrid. 

Una imagen positiva que, a su vez, dinamiza otros mercados y públicos. Es decir, actúan como excelentes embajadores de Madrid y de España.

De hecho, en nuestra búsqueda por seguir mejorando nuestra imagen y nuestra competitividad como destino turístico, hemos creado un Club de Producto “Madrid Premium”.

Se trata de una entidad que promueve la colaboración público-privada, que integra y busca crear sinergias entre las empresas e instituciones que ofrecen productos y servicios de alta gama en Madrid.

De todos es conocido el impresionante patrimonio histórico y cultural que albergan nuestros palacios y museos. Pero queremos asegurarnos también de que nuestros alojamientos de más alta gama, nuestra gastronomía más reconocida (que tiene como carta de presentación las quince estrellas michelín que lucen nueve de nuestros restaurantes), o la excelente oferta comercial de la que puede presumir Madrid (y que ha sido reconocida por la revista The Economist como la segunda mejor ciudad europea para ir de compras, sólo por detrás de Londres) sean también conocidos y reconocidos por los turistas de más alto poder adquisitivo.

Queremos mejorar nuestra competitividad como destino turístico, por eso aprobamos nuevas normas para poner fin a las trabas existentes para las empresas. 

De ahí la declaración de Zona de Gran Afluencia Turística de las principales zonas comerciales de nuestra Ciudad.

De esta forma, los establecimientos situados en Ortega y Gasset, Serrano, Jorge Juan, Las Salesas, Chueca, Fuencarral o triBall pueden –si así lo desean– ofrecer sus productos a sus clientes en cualquier día del año.

Y de ahí también, el Plan Estratégico de Turismo de la Ciudad 2012 – 2015. 

Hemos tenido en cuenta el aumento de la riqueza en países de Asia, Latinoamérica y Europa del Este. Por ello, el Plan incorpora como nuevos objetivos la promoción de Madrid en el sector del turismo Premium en los distintos mercados emergentes.

En definitiva, como capital de España, estamos muy contentos de acoger encuentros como éste del Círculo Fortuny. Estamos satisfechos de colaborar, porque creemos que pueden ser muy positivos para nuestra ciudad y para nuestro país.

Creemos que la Ciudad de Madrid es un magnífico escaparate para la oferta de productos y servicios de alta gama españoles. Y estamos convencidos del éxito asociado a la vocación por la excelencia. 

Por eso seguiremos promocionando el trabajo de los profesionales de este sector y seguiremos aprendiendo de ellos. 

Muchas gracias.
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